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INTRODUÇÃO E PRINCÍPIOS DE MARKETING
DEFINIR UM SISTEMA DE MARKETING
ESTRUTURAR E GERENCIAR SISTEMAS DE MARKETING
IDENTIFICAR E CARACTERIZAR MERCADOS E SEUS ESTRATOS, SEGMENTOS, NICHOS ETC.
ESTUDAR TÉCNICAS DE ANÁLISE DE OFERTA E DEMANDA
CONHECER AS ESTRATÉGIAS DE MARKETING
PLANEJAMENTO ESTRATÉGICO EM MARKETING
ESTRUTURAR E CARACTERIZAR SISTEMAS DE INFORMAÇÃO EM MARKETING
ESTUDAR COMPOSTOS DE MARKETING
ESTUDAR TÓPICOS DE GESTÃO DE PESQUISA DE MARKETING
ABORDAGENS MODERNAS EM MARKETING

Conteúdo Programático:

Ementa:
INTRODUÇÃO E PRINCÍPIOS DE MARKETING. DEFINIR UM SISTEMA DE MARKETING. ESTRUTURAR E
GERENCIAR SISTEMAS DE MARKETING. IDENTIFICAR E CARACTERIZAR MERCADOS E SEUS ESTRATOS,
SEGMENTOS, NICHOS, ETC. ESTUDAR TÉCNICAS DE ANÁLISE DE OFERTA E DEMANDA. CONHECER AS
ESTRATÉGIAS DE MARKETING. PLANEJAMENTO ESTRATÉGICO EM MARKETING. ESTRUTURAR E
CARACTERIZAR SISTEMAS DE INFORMAÇÃO EM MARKETING. ESTUDAR COMPOSTOS DE MARKETING.
ESTUDAR TÓPICOS DE GESTÃO DE PESQUISA DE MARKETING. ABORDAGENS MODERNAS EM MARKETING
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