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PESQUISA DE MARKETING. MARKETING E GESTAO

DEFINIR UM SISTEMA DE MARKETING

ESTUDAR OS SISTEMAS DE INFORMAGOES DE MARKETING

TIPOS DE PESQUISA DE MARKETING

METODOLOGIA DA PESQUISA DE MARKETING

PLANEJAMENTO E PREPARACAO DA PESQUISA DE MARKETING

ESTUDAR AS BASES PSICOLOGICAS PARA SEGMENTACAO DE MERCADOS
ESTUDAR TECNICAS DE ELABORACAO DE QUESTIONARIOS

ESTUDAR TECNICAS DE ANALISE DE OFERTA E DEMANDA

ESTUDAR METODOS E TECNIAS MODERNAS DE PESQUISA DE MARKETING (CONJOINT ANALYSIS ETC.)
ESTUDAR TOPICOS DE GESTAO DE PESQUISA DE MARKETING

Ementa:
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ANALYSIS ETC. ). ESTUDAR TOPICOS DE GESTAO DE PESQUISA DE MA
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