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Grau: Graduac&o Presencial

Orgéo: TEP - DEPARTAMENTO DE ENGENHARIA DE PRODUCAO

Nome: MARKETING INDUSTRIAL Cddigo: TEP04080
Caracteristica: CO - Comum Status: Desativada
Carga Horaria Total:  60h Estagio: Oh Teorica: 60h Pratica: 0h

Periodo de vigéncia: 1° periodo de 1995 até a presente data.

Conteudo Programaético:

VALOR DE PRODUTO E SERVICOS

SEGMENTACAO, CRITERIOS E OPORTUNIDADES

SISTEMA DE INFORMACOES

ESTUDOS DO MERCADO

POLITICAS DE PRECO

DISTRIBUICAO E PONTOS DE VENDA

DESENVOLVIMENTO DO PRODUTO

COMUNICACAO E PROMOCAO

METODOLOGIAS DE PREPARO DE PLANOS DE MARKETING
PREPARO DE UM PLANO DE MARKETING

Ementa:

CONCEITOS BASICOS PARA A PRATICA DO MARKETING INDUSTRIAL. SISTEMA DE MARKETING NA INDUSTRIA.
PESQUISA E ENGENHARIA DO PRODUTO, VENDAS E SOLUCOES TECNICAS DOS PROBLEMAS DOS CLIENTES.
ESTATISTICAS INDUSTRIAIS E PESQUISAS JUNTO AS EMPRESAS. PLANEJAMENTO E PLANS DE MARKETING
PARA BENS INDUSTRIAIS. COMPORTAMENTO DO COMPRADOR E DOS DEPARTAMENTOS DE COMPRAS DAS
EMPRESAS INDUSTRIAIS. ENGENHARIA DO PRODUTO NO ATENDIMENTO AS NECESSIDADES DO MERCADO.
DISTRIBUICAO E COMERCIALIZACAO DE BENS DA INDUSTRIA FIN

Bibliografia Basica:

KOTLER, PHILIP. ADMINISTRACAO DE MARKETING: ANALISE, PLANEJAMENTO, IMPLEMENTACAO E CONTROLE.
SAO PAULO: ATLAS, 1994. 848 P.

Bibliografia Complementar:
NAO DISPONIVEL.
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